PRÁCTICA 2: ANÁLISIS DE PRENSA
Para realizar el análisis, hemos escogido los periódicos ABC y Público en su versión impresa correspondientes al martes 27 de octubre de 2009. Nos hemos decantado por la sección de política debido a sus diferencias ideológicas.

A causa de la actual disputa por el poder político en el Partido Popular, las secciones de política de ambos periódicos se centran en él, con especial atención a los casos de Madrid y Valencia.

El diario ABC titula: “Rajoy notifica a la cúpula del PP que su hombre para Caja Madrid es Rato”, mientras que el Público habla de una “Guerra abierta en el PP”. La diferencia en el trato entre estos dos es evidente. El primero, ABC, solo recoge la elección del candidato de Rajoy. El segundo, Público, con una ideología enfrentada al principal partido de la oposición, remarca con términos como “guerra abierta” la situación de conflicto en la dirección del PP. 

Queremos destacar el tema de la utilización de un término tan controvertido como “guerra”. Esta palabra designa un conflicto armado de carácter cruento, es cierto que en el Partido Popular existe un enfrentamiento donde unos quieren eliminar a otros, pero solo de la política. Así el diario Público ataca a la imagen pública del PP. 

En el interior ambos periódicos desarrollan el tema del caso de corrupción en Valencia. El diario ABC apoya claramente a Francisco Camps atacando a Juan Costa. Para ello utiliza el siguiente titular: “Camps se cansa de los desafíos de Costa y le pide “un paso atrás” ”. Este apoyo a Camps se debe a que tras el reciente caso de corrupción, el PP utilizo a costa de cabeza de turco en favor de este.

El diario Público afronta este tema con el titular: “La dirección del PP resta valor a las actas oficiales del partido en Valencia”. Observamos la intención de crear una situación de inconformidad entre el partido nacional y el valenciano con la expresión “resta valor”. Pretende crear en el lector la sensación de un partido popular dividido y enfrentado entre sí, con el fin de quitarle peso a la derecha.

Tras realizar el análisis hemos llegado a la conclusión de que con una misma noticia según la línea editorial del medio que la trate, puede causar sensaciones totalmente contrastadas y generar conflictos y opiniones que atiendan a su interés propio.
